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〇ブランド総研の地域ブランド調査の結果【2020】

・富山県の認知度（R①28位→R②44位）

・情報接触度（R①25位→R②36位） ⇒ 低下傾向

〇幸福度ランキングが全国２位であることや、住環境の良さなどが県外のみな
らず、県内ですら知られていない（アフターコロナ構想検討会議委員の発言）

コロナ禍においては、 YouTube等の利用者や利用時間がさらに増大している
ことから、令和３年度において、動画による富山県の魅力発信の強化を目指す

①先ず知ってもらい、②興味を持ってもらうことをねらいとした、県の意外な

アピールポイントを紹介する動画制作や、インターネット広告の活用を検討



富山県では、県政をより身近に感じていただき、富山県の魅力を広く皆さまに
知っていただくため、ソーシャルメディアやメールマガジンを活用

・登録者数 ２，３９７人

・総投稿数 ９，５６７件

（Ｒ３．５．２４現在）

◇ 富山県ＬＩＮＥ

SNSの中でも利用率が高く、幅広い年齢層の方
に利用されている「LINE」を活用して、イベントや
お知らせなどの話題を配信しています。

（令和元年12月開設）



・フォロワー数 ３，９８０人（Ｒ３．５．２４現在）

・投稿数 月平均１４回程度

◇ 富山県広報課インスタグラム

https://www.instagram.com/pref_toyama/

県の様々な魅力について、

見栄えのよい写真の投稿により

発信しています。

（平成30年６月開設）



このほか、数多くのツイッター、インスタグラム、
ファイスブックなどのＳＮＳを活用して県の魅力
を発信中

フォロワー数 Ｒ３．３月 ２７，７８０人

ツイート数 Ｒ２年度 １，１３８件

インプレッション数

Ｒ３．３月 ３，３８３，５０４件

登録者数 1，５００人

総再生回数 ４６３，９４０回

◇ 富山県広報課ツイッター

https://twitter.com/pref_toyama

県が実施する行事、イベントの情報や、

暮らしに関わる就職、子育て、健康、

災害等の情報を、短文でタイムリーに発信しています。

（平成25年６月開設）

◇富山県YouTube

https://www.youtube.com/user/PrefToyama

県からのお知らせ、県政ニュース、広報用

映像素材などを動画で発信しています。

（平成24年５月開設）



主な分野におけるブランド戦略（ロゴ・マーク）

定住・半定住
の促進
（H18.12～）

観光誘客
（H19.8～）

とやまのさかな
ブランド化推進
（H22.5～）

富山県推奨
とやまブランド
（H23.１～）

幸の小分け
【お土産】
（H23.2～）

富山の強みはそのま
まに＋αの価値（べつ
ばら）として魅力をPR

（H25.7～）

富のお持ち帰り
【お土産】
（H27.3～）

コンベンション等
MICEの誘致
（R2.2～）


